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Em 1993, quando foi criada, vendia 6culos de
todas as marcas. Dez anos depois focou-se na criagao nacio-
nal e hoje ja a exporta para Cabo Verde, Marrocos e Espanha

Aposta em marcas nacionais
foi tabua de salvacao

CARLOS DIOGO SANTOS

Desde 2003 quea Prodptica é o resultado de
uma ruptura com as grandes marcas inter-
nacionais — aquelas que todas as opticas
vendem - aliada & pergunta: porque nio
apostar no que é nosso? Eaverdade é que,
hoje, os Gculos portugueses, que comega-
ram por ser apenas uma forma de sobrevi-
ver num mercado massificado, sio ja res-
ponsaveis pelo sucesso nacional e interna-
clonal daempresa. Jodo Relo fol o primeiro
erindor s alinhar na aventura de desenhar
aculos, mus depressa se seguiram outros
conhecidos estlistas.

Segundo Luis Justine, director-geral da
Prodptica, as vantagens desta aposta sio
UILNNETHs, (uer Pari d empresa quer para os
estilistas: "Posso guase garantis gue se nio

tivéssemos apostado em marcas portugue

sas hoje nio estariamos vivos. Eaverdade é
que nio fomos so nos que ganhdmos com
esta aposta; estilistas como Jodo Rolo, José
Ant6nio Tenente e Ana Salazar tinham mui-
tos clientes que niio usavam acessarios por-
ses e que agora sio fas deste tipo de

Mas este sucesso ja galgou as fronteiras
portuguesas, atravessou o Mediterrianeo e
jit se faz sentir em paises como Marrocos e
CaboVerde. E, por terra, a empresa ji come-
gouaapostar no mercado espanhol, Além
deaexpansio serbem-sucedida economi
ciamente, Luls Justing v nisso outras vanta-
gens: “Coma chegadaa novos mercados, o
Nosso I"TU(I[HI] passa i ser mas confortivel,
wmiat vez gue tem de ser desenhado de for-
i a respeitar a ergonomia de mais caras
o que se so destinisse apenas ao mercado

portugués.” Além disso, acrescenta que a
abertura a estes novos paises obriga os esti-
listas a terem conta diferentes hibitos, pai-
ses, culturas e religides.

No campo da moda, este responsavel ad-
mite que 0s portugueses sio pouco van-
guardistas, mas justifica essa tendéncia com
o facto de haver pouco dinheiro disponivel,
por parte das familias, para comprar aces-
sorios ousados. "Os portugueses sentem
guetém de jogar pelo seguro e comprar pro-
dutos quedéem para usar no dia-a-dia, isso
faz com que nds sejamos, por exceléncia.
seguidores de moda e ndo adoptantes, ou
sofi erindores”, disse

Ainda assim; e apesar de haver ainda al
guns entraves ao mundo empresarial, a hi-
potese de estabelecer tma empresa tho di
niamica quantoa Prooptics em outro pais
nunciesteve emclmada mesa. Sobretudo

depois de Luis Justino ter
o percebido o grande potencial
de Portugal. “Quando a Prodptica
abriu-ainda com dculos de marcas
internacionais—nio nos passou pela cabe-
caoutro pais que nao Portugal, por sermos
portugueses e vivermos ci. Hoje em dia essa
ideia é ainda mais remota, uma vez que até
jit dispensamos os produtos que vém de fo-
ra’, referiu Luis Justino,

Mas se Portugal tem muitos pontos posi-
tivos, averdade é que também existe o re
verso da medalha: falta de produgio e pou
caaptidio dos consumidores par comprar
oque é portugués sio os principais proble-
mas. Primeiro porque, embora todo o de
sign, processo criativo, estudo de mercado
eatéaembalagem sejam feitos em Portugal,
a produgdo ainda tem de ser realizada em
outros paises comao, por exemplo, Itilia.

E para demonstrar o segundo aspecto ne
gativo, ou sefa, a pouca confianga dos por
tugueses no que é nacional, Luis Justino ex-
plicou, comalgum humor, que tem clientes
que querem deulos sem que estes estejam
marcados nas hastes Com o nome (ll) seu
criador. "Ainda gue as pessons tenham mats
consciéncia de que os nossos produtos (ém
qualidade, sentimos., por vezes. alguma re
sisténcia”, constatou, rematando que ji
houve quemos contactasse para saber se
podinm reproduzit modelos de grandes
marcas estrangeims, O que g acontecer mi
tarka o eriagio portuguesy’



